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ВВЕДЕНИЕ

Миллионы жизней зависят от внешнеполитических отношений между двумя государствами. Особенно , если эти государства являются достаточно влиятельными державами. Ярким примером подобной ситуации являются контакты между СССР и Германией в период с 1939 по 1945 год. В данной работе отношения двух стран исследуются с опорой на особый вид исторических источников - карикатуру.
Карикатуру, как источник информации, нечасто можно встретить в учебниках для общеобразовательных школ. Хотя анализ карикатур представлен на итоговой тестовой работе по истории. Однако такой визуальный исторический источник как карикатура достоин пристального внимания и очень часто может оказаться весьма полезным, поскольку позволяет достаточно точно реконструировать эпоху. Карикатура для исследователя - это возможность получить для анализа образ события, страны или исторической личности, дав на вопросы исследования ответы, которые не могут быть получены с помощью других, более традиционных источников.
Во все времена общество находилось под воздействием пропаганды . И наиболее сильным потенциалом обладала визуальная пропаганда .С помощью неё легко можно было управлять настроениями и взглядами в обществе. Одним из примеров такой пропаганды является как раз карикатура.
События будут рассматриваться через призму карикатуры. Анализ этих методов пропаганды должен дать нам ответы на проблемные вопросы данной работы «Какие этапы отношений СССР – Германия можно выделить на основе анализа плакатов?» и «Как изменяется изображения врагов СССР и Германии на карикатурах второй мировой войны ?».
Для ответа на данные проблемные вопросы предполагается для каждого из выделенных этапов дать характеристику пропагандистского фронта, его подходов к созданию образов партнера-противника и внедрению в массы идей, а также проанализировать результаты, которых удалось достичь посредством визуальной пропаганды.
Цель работы состоит в том, чтобы рассмотреть, как меняется содержание карикатур в 1939-1945 гг., в связи с изменением отношений СССР и Германии накануне и во время второй мировой войны.
Задачи работы:
1. Рассмотреть карикатуру как тип исторического источника.
2. Составить алгоритм изучения карикатур.
3. Проанализировать содержание (изображение) некоторых карикатур СССР, стран Европы и Америки  за период 1937-1945 гг.
4. Выявить, как изменяется смысловое содержание к карикатур в связи с изменениями отношений между СССР и Германии за обозначенный период времени.
Объектом исследования является карикатура. Предметом исследования являются содержание (изображения) карикатур нарисованных в  СССР, США и стран Европы 1937-1945 годов.
Работа была построена на основе анализа карикатур СССР, США и стран Европы. Карикатуры представлены в приложении 1-6. Все использованные нами карикатуры были взяты с сайта -  История пропаганды [Электронный ресурс] Режим доступа: http://propagandahistory.ru /2255/Lustige-Blatter---satiricheskiy-zhurnal--III-Reykha/
В соответствии с характером поставленных задач в работе применены следующие методы исследования: теоретические: изучение литературы по проблеме исследования; теоретический анализ и синтез принципов, фактов, явлений, сравнительный анализ, обобщение, позволившие выявить базовые положения для исследования; теоретическое моделирование как построение концептуального вывода о  процессах формирования образа врага через карикатуры.



























ГЛАВА I.
КАРИКАТУРА И ПЛАКАТ КАК ИСТОРИЧЕСКИЕ ИСТОЧНИКИ


Карикатура – рисунок, изображающий кого-либо в намеренно преувеличенном, смешном, искаженном виде. Карикатура [от итальянского caricare — «нагружать»] — изображение какого-либо явления в смешном, нелепом виде путем намеренного искажения воспроизводимого материала, подчеркнутого нарушения привычных соотношений. Это произведение или отдельный художественный образ, в котором в юмористической или сатирической форме преувеличиваются характерные особенности, чаще отрицательные, а иногда и положительные как у отдельного человека, так и у общества или явления с целью их осмеяния или возвеличивания[footnoteRef:1].  [1: Федосов Е.А., Конев К.А. Советский плакат времен Великой Отечественной войны: общенациональный и региональный аспекты // Русин. 2015. №2 (40). [Электронный ресурс] Режим доступа: http://cyberleninka.ru/article/n/sovetskiy-plakat-vremen-velikoy-otechestvennoy-voyny-obschenatsionalnyy-i-regionalnyy-aspekty (дата обращения: 21.02.2017).] 

Существует мнение, что в качестве инструмента воздействия на общественное мнение политическая карикатура встречается с XIII века до новой эры (именно тогда появился сатирический рисунок, изображающий Рамзеса III)[footnoteRef:2]. Существовала карикатура и в Древней Греции, и Древнем Риме, где объектом насмешки часто становились властители с их пороками.  [2:  Дмитриев А.В. Социология юмора: Очерки. — М., 1996.-  с.107.] 

Примерно те же объекты карикатуры наблюдались в истории Российского государства, однако в “особые периоды” (внешние войны, внутренняя реакция) происходило заметное смещение акцентов в сторону зарубежных политических деятелей (Наполеон, Бисмарк, Вильгельм). 
В советское время, когда карикатура стала составной частью агитационно-массового искусства, процесс перевода стрелок в сторону «империалистического противника» завершился окончательно. Для многих художников путеводным было известное высказывание А.В. Луначарского. “И сейчас наш смех, направленный против врага, будет злым, потому что враг еще силен. В этой борьбе смехом мы имеем право изображать врага карикатурно. Ведь никто не удивляется, когда Ефимов или кто-нибудь другой из карикатуристов ставит Макдональда в самые неожиданные положения, в которых тот в действительности никогда не был. Мы очень хорошо знаем, что это большая правда, чем лучшая фотография Макдональда, потому что этим искусственным положением, неправдоподобным положением карикатура выясняет внутреннюю правду ярче и острее, чем какой бы то ни было другой прием”[footnoteRef:3]. [3:   Цит. по: Дмитриев А.В. Указ. соч. -  с.108.] 

В первые годы советской власти «Окна РОСТА» и другие сатирические плакаты были заполнены карикатурами М. Черемных, В. Маяковского, Д. Моора, В. Дени, В. Лебедева. «В отличие от западного элитарного подхода к карикатуре, в России она использовалась для коммуникации властей с широкими массами населения. Ее злость и простота были достаточно понятны для любого читателя и зрителя», - отмечает социолог А. В. Дмитриев. 
Тогда же появились и многочисленные сатирические журналы, вербальная и визуальная информация которых дополнялась газетными карикатурами, где авторами выступали А. Радаков, Л. Бродаты, Б. Ефимов, Н. Радлов, Ю. Ганф, К. Ротов, А. Каневский, Л. Сойфертис, И. Семенов, Ю. Ганф. Те же авторы в годы войны «переориентировались» на деятелей фашистской Германии, а после ее окончания на бывших советских союзников – Черчилля, Трумэна, Брэдли, Эйзенхауэра, Эттли и других государственных и политических лидеров США и Западной Европы. 
Карикатура, как и любой другой исторический источник, обладает для исследователя определенной ценностью и ограниченностью. 
Ценность подобного рода источников в первую очередь в том, что карикатура отражает мнение современника, чаще всего и свидетеля событий. Его мнение, через публикацию его работы, влияло на сознание населения, поэтому можно определить настроения в обществе, отношение народа к тому или иному событию или человеку. Если несколько карикатуристов акцентируют своё внимание на одном и том же факте, событии, то можно говорить о его большом значении и роли в истории. Карикатуры и плакаты, как правило, содержат простую, наглядную знаковую систему, призванную вызывать ненависть и отвращение к противнику[footnoteRef:4]. [4:  Вашик К. Метаморфозы зла. Образ врага в немецком и советском плакате//Родина, № 10. - 2002.-  с.15.] 

Главная сложность при анализе карикатуры состоит в том, что даже если удалось выявить очень незначительные нюансы изображения, то всё равно не всегда возможно их интерпретировать со стопроцентной точностью. Уровень юмора на карикатуре может значительно варьироваться, а незатейливый, на первый взгляд, рисунок содержать тонкий подтекст. Время также вносит свои коррективы: шутки, названия, прозвища (и т.п.), которые были «в ходу» в 30-е или 40-е годы и были легко узнаваемы для аудитории тех лет, могут совершенно ничего не значить в современном обществе. Подобная проблема возникает и с символами. Ведь даже если символы советских художников могут быть не вполне понятными, то символы зарубежных авторов тем более ясны не всегда.
Плакат или карикатура – это авторское творение, которое чаще всего выражает личностную (и достаточно субъективную) позицию автора. Для исследователя важно установить, в какой степени эта точка зрения являлась распространенной и общепринятой. В демократическом государстве карикатурист графически излагает свою точку зрения или точку зрения газеты и журнала. Эта позиция обычно открыто направлена против властей, их коррупции или войны, а изображаемое — цель его критики, — представляется в явно преувеличенном виде. Однако при тоталитарном режиме государство оказывает давление на художника фактически диктуя то, что должно быть изображено, и не допуская сколько-нибудь значительного отклонения от официально принятой точки зрения. Правда, сама тенденциозность карикатуры при этом может служить весьма полезным источником.
Для того, чтобы правильно и полно анализировать и интерпретировать плакаты и карикатуры, надо обладать особыми навыками. Требуется умение выделять отдельные части изображения, определять, что общее, что частное, на что сделан акцент, дифференцировать символы. Необходимо также обратить внимание на аудиторию, которой адресовано изображение.
Подходы к анализу такие исторических источников, как плакат и карикатура, схожи, однако есть и свои особенности. Карикатура подразумевает юмор, но ведь смех уместен не всегда. В каждый период отношений СССР – Германия преобладает один из этих источников. Помимо этого, карикатуры печатают в газетах, а плакаты развешивают на улицах. Последние рассчитаны на менее грамотную аудиторию, и, следовательно, их авторы предпочитают говорить прямо, а не завуалировать идею. Из-за различия в размерах детальность проработки элементов изображения в карикатурах и плакатах также неодинакова, что вносит свои коррективы в работу и замысел художника.
Чтобы не пропустить на изображении ничего важного, необходимо следовать определенному алгоритму, последовательно отвечая на вопросы:
1. Вспомнить, какие события произошли в тот период. Предположить, с каким из них связана карикатура.
2. Ответить на следующие вопросы: есть ли название или лозунг у карикатуры? если да, какой в нём заложен смысл? есть ли подтекст или игра слов?
3. Определить объекты, изображённые на карикатуре. Ответить на следующие вопросы: как они расположены в соотношении, каким объектам выделяется больше пространства? есть ли на ней символы? есть ли текстовые надписи? присутствуют ли исторические личности? если изображён исторический деятель: каковы его действия? позы? жесты? мимика? как он одет? взаимодействует ли с другими людьми на рисунке? На данном этапе надо только определить, но не анализировать части изображения.
4. Ответить на вопросы, касающиеся автора карикатуры. Кто автор (свидетель/ современник события, гражданин какой страны)? Каковы его мотивы, что он хотел сказать? Может ли его мнение быть предвзятым, кто мог повлиять на него? Мог ли кто-либо настоять на подобном изображении фактов (правительство или иной политический заказ)?
5. Затем приступить к анализу – объяснить, что подразумевает карикатура
6. Сделать вывод, как подтекст карикатуры связан с событиями того времени: как в этом отражаются отношения СССР – Германия?


ГЛАВА II
АНАЛИЗ КАРИКАТУР И ПЛАКАТОВ

В развитии карикатур мы можем выделить ряд этапов трансформации изображений:
1. 1933-1939 гг – формирование образов врагов;
2. 1939-1941гг – усиление внимание на карикатурные образы  А.Гитлева и И.В.Сталина;
3. 1941-1945 гг -  открытое изображение военных действий.
Первый  этап  широко представлен не только советскими, но и зарубежными карикатурами, что позволяет проследить своеобразную «идеологическую перестрелку» и реконструировать состояние советско-германских отношений на основе «взгляда со стороны». 
Например, карикатура №9 «Красные» (Приложение 5)  вышедшая в Германии перед войной показывает отношение к ситуации в СССР и репрессиям, там проводимым Сталиным. По ней можно проследить, какой Германия хотела видеть СССР, а именно: страной, полной внутренних противоречий и, как следствие, ослабленной. По мнению автора карикатуры, Советский Союз (представленный фигурой Сталина) погубит себя сам, причём своим же оружием. В карикатуре явно пародируется марксистская идея о том, что основой пролетарского государства являются крестьяне и рабочие (их символы – серп и молот), а также скептически воспринимаемые советские методы управления. Трудно не признать, что СССР давал поводы для подобных выводов: во время публикации карикатуры сталинские репрессии сильно ослабили Красную армию
Карикатура №10 (Приложение 5) «Что нет стула для меня?» представляет собой интерпретацию событий Мюнхенской конференции английским карикатуристом Дэвидом Лоу.
1. В комнате, символизирующей Европу, находятся портретно узнаваемые исторические личности: Гитлер, Чемберлен, Даладье, Муссолини. На пороге появляется Сталин. Чемберлен и Даладье вынуждены обратить внимание на Сталина (позже Англия и Франция будут пытаться создать альянс с СССР). Позы Гитлера и Муссолини говорят о том, что они не собираются иметь дело и уж тем более ничем делиться с СССР. Для этого даже сделан акцент на том, что все, кроме Сталина, сидят. Даже название карикатуры говорит об этом. «What, no chair for me?» («Что, нет стула для меня?») – реплика Сталина.
2. Однако Сталин показан достаточно большим и высоким, что отражает мнение автора о том, что с СССР всё же стоит считаться. Открытая дверь символизирует то, что СССР не так уж далеко, и что его не стоит недооценивать. 
3. На карте за спинами глав государств показана Чехословакия (Судетская область которой вскоре станет «марионеточным государством» Германии). Автор карикатуры, помещая на рисунке глобус, ясно говорит нам о том, что, покончив с Чехословакией, Германия примется за весь остальной мир. Он выражает обеспокоенность не только Великобритании, но и Европы в целом. Тем более, что текст договора Гитлером уже приготовлен (находится под стулом). Это говорит о том, что глава Германии чувствует себя хозяином ситуации и точно знает, что отказа его требованиям не будет.
Таким образом, можно прийти к заключению, что на этом этапе основное внимание СССР во внешней политике обращено на Германию и ее действия в Европе. Явное беспокойство советского руководства вызывает наметившееся сближение Великобритании и Франции с Германией и Италией. Большинство советских карикатур этого этапа демонстрируют советское восприятие Германии как потенциально агрессивного и в военном отношении состоятельного противника. Ответная реакция Германии на советскую пропаганду делает акцент на репрессивную внутреннюю политику Сталина, видя в ней определенные гарантии ослабления СССР и собственной безнаказанности. Три представленных карикатуры, показывая подходы разных стран к оценке ситуации в Европе, вместе с тем демонстрируют единодушие в оценке ситуации как чреватой военной опасностью.
В это время руководство СССР «присматривается» к новым лидерам, которые пришли к власти в Германии, и устанавливаемым в гитлеровской Германии порядкам. Сформировавшееся в итоге мнение оказалось негативным. Поэтому на этом этапе основной тенденцией являлись темы «врага у ворот», отожествление внешних и внутренних врагов (нацистов и троцкистов соответственно).
Карикатуры №1-3 и анализ их , который представлен ниже , позволяет в общем представить ситуацию в отношениях СССР-Германия на данном этапе 
Карикатура №1. К. Ротов «Враг принимает окраску той среды, в которой он находится» («Крокодил », 1937 г.)
1. За карикатуру (автор К. Ротов) говорит её название: «Враг принимает окраску той среды, в которой находится». Здесь фоном уже выступают те символы советской действительности, которые являются образцовыми, а именно: национальное богатство – заводы, национальная гордость – партия (или гос. учреждение), национальное самосознание – заседание трудящихся.
2. Именно это, по мнению автора (и советского руководства) собираются уничтожить фашисты, которые классически изображены с помощью употребления их знака – свастики (подобный приём впоследствии будет наиболее популярным среди карикатуристов). На карикатуре хамелеон и подслушивает, и записывает, а в конце предстаёт уже с оружием в руках.
3. Хамелеон, будучи животным, которое умеет становиться неотличимым от окружающей среды, является символом скрытого врага. Автор стремиться подчеркнуть необходимость его обнаружения с помощью красной руки (т.е. силы, окрашенной в фактически официальный цвет Советского Союза) и призывает к этому граждан страны.


Карикатуры №2-3 Карикатуры Ротова в журнале Крокодил, 1937. К 1937 году происходит эволюция образов как внешних, так и внутренних врагов.
1. На карикатурах 2-3 можно заметить , как меняется отношение к Троцкистам. 
На карикатурах они «пляшут под их дудку» и находят в них «поддержку (платформу) и опору (гестапо)». Троцкисты неслучайно экипированы повязками со свастикой. На карикатуре «Недоразумение в гестапо» есть и соответствующий комментарий: «Опять вы фотографии троцкистов в одно место с марксистами сунули!.. Надо же, голубчик, отличать свою агентуру от врагов…». 
2. О намерениях троцкистов-«агентов» красноречиво свидетельствуют и их мимика, и оружие, которое они держат в руках.
Таким образом, можно констатировать, что на данном этапе средства массовой информации СССР активно участвовали в формировании образа фашиста. Агитация и пропаганда на страницах газет и сатирических журналов демонстрировала неприятие диктаторского режима в Германии и его лидеров.  Однако в этот период, по меткому замечанию К. Вашика, «образ безобразного немца-фашиста», как правило, не нес эмоционального компонента «угрозы», скорее наоборот, незначительность фигуры врага выставлялась на посмешище[footnoteRef:5]. В пропаганде против троцкистов 1936-37 годов активно проводятся параллели и сравнения между ними и нацистами. Граница между внешними и внутренними врагами стирается. В это время появляется (впоследствии сильно эксплуатируемое) изображение врагов в образах животных, что создавало дополнительные возможности для их принижения. И от троцкистов, и от нацистов на данном этапе ожидают всяческих диверсий, поэтому настоятельно рекомендуют мирному населению «быть начеку» и «снять розовые очки».  [5:  Вашик К. Метаморфозы зла. Образ врага в немецком и советском плакате.// Родина. - № 10. - 2002.- с.17.
] 

Однако если в немецком плакате, по мнению исследователей, присутствие открыто националистических (антирусских) мотивов должно было убедить население, что против такого врага можно вести только тотальную войну и тем самым образ врага из карикатур и плакатов потерял способность к модификации, то отсутствие националистических элементов и концентрация советских карикатур и плакатов этого периода только на идеологических установках предоставляли советской пропагандистской продукции более высокие возможности к развитию

Второй этап трансфомации образов врага в плакатах можно выделить в 1939 начале 1941гг. После заключения пакта Молотова — Риббентропа в мире карикатур произошло несколько изменений. Во-первых, художники «Крокодила» с редким единодушием прекратили изображать Гитлера и его соратников в виде свирепых зверей семейства псовых. Любые негативные оценки нацизма и гитлеризма в СССР беспощадно вычеркивались. Так, например, в ежедекадной "Сводке важнейших запрещений и конфискаций" за 20-31 августа 1939 г., начальник Ленгорлита сообщает: "В Парке им. 1-й пятилетки (бывш. Таврический) в галерее политической сатиры сняты щиты с изображениями политических карикатур, как не соответствующие международной политике в данный момент". Он перечисляет 9 таких "щитов", и среди них: "Щит № 3. Название «"Фашистский самодур». Текст: «Выехал на коричневом» коне, сжег гимназию и упразднил науки". Внизу валяются разбитые бюсты ученых, разорванные книги мировых классиков. Горит костер, на котором сжигаются книги".  
Советских карикатур в отношении Германии, принадлежащих к этому этапу, нет. Во-вторых, со страниц немецкого журнала «Симплициссимус» бесследно исчезли дегенераты-большевики, увешанные ножами, револьверами и ручными бомбами.
Стоит отметить лишь появление нескольких остроумных карикатур в демократических странах на тему взаимоотношений Иосифа Сталина и Адольфа Гитлера 
Карикатура №4 Кимона Маренго «Прогресс русско-германского сотрудничества», является, наверное, самой известной карикатурой, иллюстрирующей отношение мирового сообщества к пакту Молотова - Риббентропа.
1. На иллюстрации Сталин и Гитлер, олицетворяющие не только самих себя, но и тоталитарные методы управления в СССР и Германии, показаны буквально в одной связке. Однако, несмотря на схожесть методов, нацистскому и большевистскому вождям неудобно идти вместе.
2. Автор подчеркивает факт схожести режимов и их лидеров. Сталин и Гитлер одеты одинаково. У обоих есть шапки, красные повязки с символами режима (свастика, серп и молот). Внешности лидеров обеих стран также имеют черты сходства.
3. Указательный жест Гитлера направлен прямо в противоположную сторону относительно жеста Сталина. И ни один из них не намерен уступать. Для доказательства своей правоты у лидеров СССР и Германии есть оружие. И Гитлер, и Сталин показаны с саблями наперевес, а также уже тянущимися к личным пистолетам. Этот жест выражает обеспокоенность автора, да и всего мира в том, что на смену сотрудничеству придет война.
4. В общем сапоге, подвязанном платком, лежит какой-то документ, очевидно, пакт Молотова - Риббентропа. Однако узел, связывающий Сталина и Гитлера, выглядит хлипким и не оставляет сомнений в том, что дружба не будет долгой. Последствия также очевидны: почва под ногами Гитлера и Сталина кроваво- красная.
Ту же мысль, что и на предыдущей карикатуре, высказал Клиффорд Берриман, опубликовав свою картину происходящего в октябре 1939 на страницах газеты «Вашингтон
Карикатура №5 «Свадьба» Клиффорд Берриман (октябрь 1939 г., «Вашингтон Стар»)
1. Вниманию зрителей – читателей газеты представлена «свадьба» Гитлера и Сталина. На их лицах художник изобразил радость, которая, несомненно, лицемерна. Женихом изображён Гитлер, вероятно, потому, что его намерения в Европе уже вполне определились и потому, что инициатива подписания пакта исходила от Германии.
2. Свадебный торт, украшенный серпами, молотами и свастиками, возможно, олицетворяет собой весь мир, который желают заполучить «молодожены», чтобы переделать его на свой лад.
3. Важно то, что ни у Сталина, ни у Гитлера не видно второй руки. Держась рука об руку, лидеры двух тоталитарных режимов могут готовиться к чему угодно друг у друга за спиной. Картину довершает подпись к карикатуре: «Интересно, сколько продлится медовый месяц?». Для автора карикатуры вполне очевиден ответ, что союз «сладкой парочки» не будет долгим.
Реакцией на пакт Молотова - Риббентропа является и карикатура француза Анри Поля Гассье «Военная маскировка» (карикатура №11 Анри Поль Гассье «Военная маскировка»). Стремясь задобрить Сталина, Гитлер маскируется под другого, не менее знаменитого немца — Карла Маркса. Фюрер обзавелся накладной бородой a la Marx, широкополой шляпой, тростью, черным плащом (из-под которого, впрочем, все равно выглядывает мундир вермахта). Для полноты эффекта он демонстрирует Сталину книгу — несомненный бестселлер «Майн КАмпфПитал». Неудивительно, что Иосиф Виссарионович стоит перед нацистским лидером коленопреклоненный, прижав руку к сердцу.
Нигде специфика диктаторской дружбы не отразился столь ярко, как на политических карикатурах 1939—1941 гг. беспрецедентный процесс превращения злейших врагов в хороших друзей. Особенность образов: обыгрывание внешнего сходства Сталина и Гитлера. Первым на это обратил внимание английский карикатурист Дэвид Лоу (например, карикатура «Rendevous» ). Затем появились различные интерпретации. Коты Гитлер и Сталин подкрадываются к аквариуму с восточноевропейскими рыбками . Удавы Гитлер и Сталин переваривают аннексированные территории  и при этом живо обмениваются впечатлениями. Палачи Гитлер и Сталин распинают Польшу на огромной свастике. Домохозяйки Гитлер и Сталин стирают свое «грязное белье» — страны, подвергшиеся германской и советской агрессии.
На Западе противники Германии советско-германское партнерство рассматривали как нечто весьма близкое к союзническим отношениям. И все-таки в советском общественном сознании, в его глубинах, фашистская Германия оставалась скорее наиболее опасным и вероятным противником, чем союзником . В карикатурах, которые напечатаны в других странах (не в СССР или Германией), также явно чувствуется ожидание войны между этими двумя странами. Обстановка накаляется.

Карикатуры третьего периода 1941-1945 гг. Советские карикатуры, появившиеся в начале войны, занимают промежуточное положение между жанрами карикатуры и плаката, поскольку наряду с сатирическим изображением врага на них присутствуют вполне плакатные, лишенные недостатков и как бы приподнятые над сиюминутными событиями образы советского воина, советского народа.
Карикатура №6 «Беспощадно разгромим и уничтожим врага», наиболее известное из этих изображений принадлежит «Кукрыниксам» .
1.	Текст: Договор о ненападении между СССР и Германией. Символы: Свастика и красная звезда, которые олицетворяют эти страны. Маска показывает, что дружба Германии была лишь притворной, а теперь она показала своё настоящее лицо. Дыра, прорванная Германией, указывает на событие, произошедшие в 1941: несоблюдение Договора о ненападении со стороны Германии, начало войны с СССР (именно поэтому карикатура отнесена к четвертому этапу – время «заклятых друзей» прошло).
2.	Лозунг: «Беспощадно разгромим и уничтожим врага!» Это прямой ответ на цитату из Гитлера «Сильный всегда прав!». Каждое слово делает акцент на силе, невозможности колебаться, сопротивлении, несомненной будущей победе. Лицо советского солдата выражает сосредоточенность, уверенность, непоколебимость. Наличие оружия говорит о том, что ни о каких переговорах не может быть и речи.
3.	Акцент сделан на советского солдата: его размер намного больше Гитлера, красный (в оригинале) цвет используется для того, чтобы показать его силу и мощь на фоне бледной и костлявой Германии. Историческая личность: Гитлер, показанный жалким, напоминает крысу. Движение его когтистой руки направлено на то, чтобы «отхватить» кусок от территории СССР. Советский солдат пресекает попытку Гитлера «прогрызть дыру». В руке Гитлер держит пистолет, что невольно навивает мысль о фразе «Кто к нам с мечом пришёл, от меча и погибнет».
4.	Авторы – современники подписания Договора, свидетели начала войны – уверены в том, что СССР сильнее Германии, что сомнения в победе нет и не должно быть. Гитлер – слаб, ничтожен и коварен. Мнение художников, как граждан и патриотов, пристрастно, направлено на поддержание морального духа советских людей.
Карикатура №7 «Наполеон потерпел поражение, то же будет и с захватчиками» (Кукрыниксы, 1941) и плакат № 1 объединены общим содержанием и подходами к оценке ситуации. Оба изображения относятся к начальному периоду войны, когда особенно важно было поддержание морального духа.
1. Фраза Сталина «Пусть вдохновляет вас в этой войне мужественный образ наших великих предков!» говорит сама за себя. В прошлом Россия (Русь, Российская империя, Советский Союз) одержала много знаковых побед над захватчиками. Поэтому исторический подтекст часто использовался в пропаганде. Чаще всего упоминалась война 1812 года. Эта дата указана и на карикатуре, и на плакате. На них мы также можем видеть исторических личностей, с которыми проводится аналогия: Кутузова, который покровительствует советским войскам, и тень Наполеона, с которым ассоциируется Гитлер.
2. Гитлер не случайно изображен меньше Наполеона – это возможность показать, что он слабее даже его. В дополнение к изображению приводится фраза, не оставляющая никаких сомнений в его основной идее: «Наполеон потерпел поражение. То же будет и с зазнавшимся Гитлером!».
3. Наличие оружия на обоих изображениях не случайно. На карикатуре это - способ показать силу СССР, его способность защитить себя. Маленький пистолет Гитлера выглядит явно неубедительным на фоне огромного красного ружья. На плакате же показана мощь всех родов войск СССР. Есть пулемёты, танки, авиация.
4. Но самое главное – это создание положительного образа советского солдата, призыв к патриотизму. Фраза на обелиске «Подвигам доблести слава, честь, память» перекликается с «мужеством» во фразе Сталина. Солдат показано много, их наличие предполагается и в перспективе за горизонтом. Они во всеоружии и готовы защищать свою страну с красным знаменем в руках.
Карикатура №8 «1944г.»  (Кукрыниксы, 1944)  относится к периоду  когда уже произошел коренной перелом  в войне и началось массовое изгнание захватчиков с советской территории. Этим определяется и стилистика карикатуры. 
1. Карикатура наглядно демонстрирует положение дел на фронтах. Немцы показаны в самом удручающем положении: генерал с восточного фронта оборван, от его шапки осталась лишь половина, мундир разодран в нескольких местах, но самые большие дыры не зашиты, его пальцы отломаны (и, следовательно, рука уже не может функционировать), вместо сабли у него висит нечто мало напоминающее оружие. Этот генерал – олицетворение всех немецких войск. Армия ослабла, ей не хватает оружия, она такая же оборванная, как и этот генерал. Возможно, его страшная худоба говорит и о недостатке провизии. Мундир – это фронт, который уже в нескольких местах прорван советскими солдатами.
2. Очевидно, что, будучи советским человеком, автор старается преувеличить масштабы успеха Красной Армии для того, чтобы поддержать моральный дух как и на фронте, так и в тылу, Автор зрительно подчеркивает не только слабость немецкой армии, но и несостоятельность ее командования: на полу валяются карты, стрелки на которых расходятся в противоположные стороны – это говорит о том, что командование не в состоянии принимать решения, что оно в смятении.
3. Более того, показано, что сам Гитлер явно принимает решения не головой, что решения эти несостоятельны и не в состоянии изменить ситуацию к лучшему. 
Таким образом, карикатуры военной эпохи во многом по стилистике сближаются с плакатами. С началом войны в СССР возникает острая необходимость ускорения тиражирования плакатов. Происходит фактически реабилитация жанра – раньше он часто подвергался нападкам со стороны партии. Во время же войны власти, наконец, осознали важность плакатной пропаганды. Именно она помогала предотвратить распространение пораженческих настроений .
Что касается образа врага, то он в советской пропаганде, невзирая на нанесенный войной ущерб, был в конечном итоге умеренным и не был по сути антинемецким. «Стратегия аргументов, - отмечает К. Вашик, - делала существенное различие между военно-политическим руководством Германии и «введенным в соблазн» «простым немцем»[footnoteRef:6] . [6:  Вашик К. Метаморфозы зла. Образ врага в немецком и советском плакате // Родина. - № 10. - 2002. - с.19.
] 

Начиная с 1943 г. В советском плакате и карикатуре все большую роль играло ожидание Победы, и потому военные успехи не приводили к ужесточению образа врага. Тем более не нуждался в этом народ-победитель 1945 года. Плакаты германии наоборот изменились от плакатов с изображением чаще показывали гипертрафированных врагов при изображении которых использовались символы всех угроз империализма США, семитская символика, символика СССР. Общий враг изображается как чудовище топчущее Европу. Например, карикатура №12 «Их способ «освободить» Европу». Война приближается к концу, и немецкая пропаганда рисует все более мрачные портреты врагов. Lustige Blätter – сатирического журнала III Рейха



ЗАКЛЮЧЕНИЕ

На основе изучения карикатур и плакатов можно четко выделить определенные этапы.
ЭТАП 1: 1933-1939ГГ- формирование образа врагов
ЭТАП 2: 1939 Г.- 1941 Г - усиление внимание на карикатурные образы  А.Гитлева и И.В.Сталина;
ЭТАП 3: ИЮНЬ 1941 – 1945 гг. изображение военных действий
Первый этап начинается с приходом Адольфа Гитлера и национал-социалистической партии к власти. Поджог Рейхстага – первая провокация NAZI – обозначила позицию нацистов по отношению к коммунистам, которых Гитлер обвинил в поджоге. Конечно, СССР негативно среагировал на подобный выпад. В советской пропаганде тех годов «внутренних» врагов (троцкистов) обвиняют в связи с внешними врагами, которыми являются именно нацисты Отношения между Германией и СССР стали натянутыми и очень напряжёнными. Расцвет карикатуры в странах  Европы, отражающей политику сдерживания и неудачные попытки СССР найти союзников во внешней политике.
Далее идёт очень важное событие, с которого начинается второй этап – это подписание Пакта «Молотова - Риббентропа». В августе 1939 года нацистская Германия завершила подготовку к войне в Европе. Не желая воевать на два фронта, Гитлер предложил подписать советско-германский договор о ненападении. В СССР, конечно, было понятно, что рано или поздно война будет неизбежна. А договор обещал Советскому Союзу не только мир и так необходимое время для подготовки, но и расширение западных границ. В секретном дополнительном протоколе говорилось о разграничении «сфер интересов» двух держав в Восточной Европе. Это давало и Германии, и СССР большую свободу действий.
Сразу же, после того как договор был подписан, прекратилась антифашистская кампания в советской печати. Зато Англию и Францию стали называть «поджигателями войны»[footnoteRef:7]. В результате такой переориентации советского внешнеполитического курса, изменились и карикатуры как  в СССР так и в Европе. В карикатурах стран Европы изображения СССР и его режима приравнивалось к изображению Гитлеровской германии [7: . Вашик К. Метаморфозы зла. Образ врага в немецком и советском плакате//Родина, № 10. - 2002. - с.19] 

Третий этап – это Великая Отечественная Война. Успехи и поражения в продолжение военных действий сильно влияли на моральный дух двух стран. Поэтому, рассматривая этот этап, стоит обратить внимание на отражение в плакатах переломных моментов и побед советских солдат (Битва под Москвой, Сталинградская битва, Курская дуга и т.д.), а также контрнаступлений германских войск. Недолгий этап «дружбы» между СССР и Германией сменился этапом военного противостояния. Карикатуры теперь отражают только отношение ко внешнему врагу. Враг изображается в виде диких животных, гротескно  и подчеркнуто агрессором, которого уничтожает советский солдат. Такие же тенденции мы видим в карикатурах противнка.
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Карикатура №12.  «Их способ «освободить» Европу». Lustige Blätter. -  Выпуск №37/1944 год.
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